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Ocena osiagnie¢é naukowych 

Dr. ing. Artura Kisiolka w zwiazku ze wszezeciem postepowania w sprawie 

nadania Jemu stopnia naukowego doktora habilitowanego 

w dziedzinie nauk spolecznych w dyscyplinie nauki 0 zarzqdzaniu i jakosci 

Podstawy formalne recenzji 

Podstawy prawne dla prowadzonego postepowania habilitacyjnego Dr. inz. Artura 

Kisiotka wyznacza —art. 221 ust. 5 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie 

wyzszym i nauce (Dz. U. Z 2020 r. poz. 85 z pézn. zm.). Kryteria oceny osiagnie¢ osoby 

ubiegajacej sie o nadanie stopnia doktora habilitowanego zostaly okreglone w art. 219 ust. 1 pkt 

2 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. Z 2020 r. poz. 

85 z pozn. zm.). Podstawe formalng sporzadzenia recenzji stanowi pismo Z dnia 30.03. 2022 

roku Pani dr hab. Agaty Mesjasz-Lech, prof. PCz. informujace mnie o powolaniu w dniu 29.03. 

2022 roku przez Rade Naukowa Dyscypliny nauki o zarzqdzaniu i jakosci na Wydziale 

Zarzadzania Politechniki Czestochowskie] na recenzenta w postepowaniu habilitacyjnym Dr. 

inz. Artura Kisiotka. 

Podstawa do przeprowadzenia oceny byty nastepujace prace 1 dokumenty przestane przez Rade 

Naukowa Dyscypliny nauki o zarzadzaniu i jakosci na Wydziale Zarzadzania Politechniki 

Czestochowskiej: 

- monografia pt. Internet w dziataniach marketingowych szkot wyzszych Polski i Ukrainy, 

Wydawnictwo Politechniki Czestochowskiej, Czestochowa 2021, ISBN: 978-83-7193-825-2, 

e-ISBN: 978-83-7193-826-9 liczaca 396 stron (ktéra zostala wskazana przez Kandydata do 

stopnia doktora habilitowanego jako osiggni¢cie naukowe, uzyskane po otrzymaniu stopnia 

doktora, stanowiace znaczny wklad Autora w rozw6j okreslonej dyscypliny naukowej); 

-autoreferat przedstawiajacy opis dorobku i osiagnieé naukowo-badawezych; 

    
-kopia dokumentu (odpisu dyplomu) potwierdzajacego nadanie stopnid doktora nauk 

ekonomicznych; 
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-wniosek z dnia 9 grudnia 2021 roku o przeprowadzenie postepowania w sprawie nadania 

stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o 

zarzadzaniu i jakosci; 

-wykaz osiagnie¢é naukowych albo artystyeznych, stanowigcych znaczny wklad w rozw6j 

dyscypliny; 

-kserokopie wybranych artykulow; 

Przekazana dokumentacja jest kompletna i wystarezajgca do przeprowadzenia oceny. 

Podstawowe informacje o pracy naukowo-dydaktycznej Kandydata do stopnia 

naukowego doktora habilitowanego 

Artur Kisiotek ukofezy! studia magisterskie w 2000 roku w na kierunku Metalurgia, na 

Wydziale Metalurgii i Inzynierii Materiatowej Politechniki Czestochowskiej. 

W 2006 roku obronit na Wydziale Zarzadzania Politechniki Czestochowskiej rozpraweé 

doktorska Rola Internetu w dzialalnosci marketingowej przedsiebiorstw branzy metalowej 

napisang pod kierunkiem naukowym dra hab. inz. Wiestawa Waszkielewicza prof. AGH. 

Recenzentami w przewodzie byli prof. dr hab. inz. Leszek Kieltyka (z Politechniki 

Czestochowskiej), dr hab. Mirostaw Kwiecifiski prof. PWSZ w Nowym Saczu (z Panstwowe} 

Wyzszej Szkoty Zawodowej w Nowym Saczu). 

W 2007 roku Dr inz. Artur Kisiotek zostat zatrudniony jako pracownik naukowo-dydaktyczny 

w Wielkopolskie} Wyzszej Szkole Spoteczno-Ekonomicznej w Srodzie Wlkp., gdzie od 2011 

petni funkcje dziekana Wydzialu Ekonomicznego. 

Od momentu ukonezenia studi6w magisterskich pracuje zawodowo w praktyce gospodarczej. 

Poczatkowo jako specjalista ds. marketingu, sprzedazy oraz marketingu internetowego. Od 

blisko 20 lat zajmuje stanowiska menedzerskie w srednich i duzych przedsigbiorstwach, od 

roku 2012 jestem prezesem zarzadu Konbet Poznan Sp. z 0.0., a od roku 2013 prezesem zarzadu 

Fabryki Stropdow Sp. z 0.0. 
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Opinia dotyezqaca cyklu pt. ,,/nternet w dziataniach marketingowych szkét wyzszych Polski i 

Ukrainy” jako osiagniecia naukowego w rozumieniu art. 219 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 20 

lipea 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. Z 2020 r. poz. 85 z p6zn. zm.) 

Osiagnieciem naukowym wskazanym przez Habilitanta jest monografia wydana w 2021 roku 

pt. ,,Jnternet w dzialaniach marketingowych szkot wyzszych Polski i Ukrainy” liczaca 396 

stron. Recenzentami wydawniczymi wskazanej monografii byli Prof. dr hab. inz. Zbigniew 

Malara - kierownik Katedry Organizacji i Zarzadzania, Wydziat Informatyki i Zarzadzania, 

Politechnika Wroclawska (Polska) oraz Prof. dr hab. Yevhen Krykavskyy - kierownik Katedry 

Marketingu i Logistyki, Instytut Ekonomii i Zarzadzania, Uniwersytet Narodowy Politechnika 

Lwowska (Ukraina). 

Opracowanie to sktada sie ze wstepu, szeSciu logicznie powigzanych ze soba rozdzialow oraz 

zakonczenia. 

Argumentujac wybér obszaru badawezego Habilitant wskazal, iz jest on o tyle interesujacy, ze 

trudno go jednoznacznie zdefiniowa¢, jest hybrydowy i sam podlega procesowi silnej 

transformacji. Uczelnie zaréwno publiczne, jak i niepubliczne przestaly funkcjonowa¢ 

wylacznie w oparciu o model uniwersytetu humboldtowskiego, stajac sie pelnoprawnymi 

uezestnikami ,,gry rynkowej” - tworzq strategie, zarzadzaja funduszami pochodzacymi z 

roznych Zrédel, dywersyfikuja swoja oferte, dostosowujac ja do potrzeb studentéw-klientow, 

daza do zbudowania silnej pozyeji opartej na renomie i zaufaniu. 

Autor wyraznie wskazat, iz glownym celem monografii bylo okreglenie roli oraz znaczenia 

Internetu w dziataniach marketingowych szk6l wyzszych w Polsce oraz na Ukrainie. Zakres 

pracy oraz obszar badawezy zostat przez Niego wyznaczony na podstawie kwerendy literatury 

i innych dostepnych zrédel, w tym wynikow badan, analiz i raport6w zwiqzanych z 

podejmowanymi zagadnieniami. Przedmiotem rozwazan byt Internet i jego wykorzystanie w 

aktywnosci marketingowej w Polsce i na Ukrainie, natomiast zakres podmiotowy obejmowat 

polskie i ukraitiskie szkoty wyzsze. Chegc zrealizowaé cel dysertacji Habilitant przeprowadzit 

systematycznq kwerendg literatury przedmiotu, wykorzystat analize danych wtdrnych na 

podstawie stron internetowych uczelni wyzszych w Polsce i na Ukrainie, a takze zrealizowal 

badania empiryczne ilogciowe. Metoda gromadzenia danych pierwotnych bylty wywiady 

kwestionariuszowe wspomagane komputerowo (CAWI). Badanie przeprow dzit na petnej 

populacji uczelni wyzszych w Polsce, wysylajac 390 ankiet i otrzynmujge zwrotnie 123 

wypelnione ankiety. Na Ukrainie badania empiryczne objely 62 uniwersyt¢ty /co stanowi ponad 

jedna trzeciq (33,7%) wszystkich uczelni wyzszych. 
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Okreglajac hipoteze gléwna Dr inz. Artur Kisiotek wskazal, iz ,nie ma istotnych rdznic w 

strukturze odpowiedzi miedzy ocenami wykorzystania Internetu w dziataniach marketingowych 

polskich i ukrainskich szkét wyzszych’”. Postawit takze hipotezy czastkowe w brzmieniu: 

Hi: Oceny znaczenia celéw kampanii reklamowych uczelni w Internecie sq podobne 

w obu krajach (nacisk na rekrutacje studentéw). 

H2: Pracownicy dzialéw marketingu/promocji uczelni majq dobrg znajomosé wykorzystania 

narzedzi/metod dziatan public relations w Internecie. 

H3: Korzystanie z sieci spotecznosciowych jest popularne w dziataniach marketingowych 

uczelni (w tym w promocji). 

H4: Najpopularniejsze narzedzia do promocji uczelni w sieciach spotecznosciowych to: profil 

na stronach Facebooka, YouTube oraz blogi. 

H5: Sieci spolecznosciowe sq wykorzystywane przez uczelnie przede wszystkim w celu 

reklamowania oferty edukacyjnej i utrzymywania kontaktéw ze studentami. 

H6: Dostepnosé mobilnej strony internetowej w dziataniach marketingowych pozytywnie 

wplywa na realizacje podstawowych celéw glownego serwisu WWW uczelni. 

Powyzsze hipotezy nalezy uznaé raczej za tezy i stwierdzenia niz hipotezy (za wyjatkiem 

H6), gdyz nie okreSlajq one badanych relacji ezy zaleznoSci. 

W rozdziale pierwszym Habilitant podjat probe zaprezentowania przemian idei uniwersytetu 

w perspektywie wyzwarti wspélczesnosci. Nastepnie przedstawit zarys teorii dotyczqace} 

zarzadzania szkola wyzsza. W kolejnym podrozdziale skoncentrowat swoja uwag¢ na analizie 

dotyczacej problematyki orientacji marketingowej oraz zarzgdzania marketingowego w 

szkolach wyzszych. W swoich dywagacjach poruszy! takze zagadnienia zarzadzania wiedza w 

organizacjach oraz rozw6j technologii informacyjnych i komunikacyjnych (ICT) w Swietle 

wielowymiarowosci wspélczesnego zarzadzania. Te czesé rozprawy konezqa rozwazania na 

temat cyfrowej transformacji marketingu. 

W rozdziale kolejnym Habilitant oméwil syntetycznie geneze e-marketingu i jego 

oddzialywanie na wspdtczesny marketing. Autor dysertacji przedstawit rowniez wybrane 

modele komunikacji marketingowej stosowanej w Internecie. W dalszej] czesci rozprawy 

opierajgc sie na analizie literatury przedmiotu scharakteryzowat On ewolucj¢ koncepeji 

marketingowych (marketing 1.0, 2.0, 3.0, 4.0) w Swietle rozwoju wspdtczesnych techno Pe} 

    

komunikacji masowej. 
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Rozdziat trzeci Autor dysertacji rozpoczat od ogdlnej charakterystyke szkolnictwa 

wyzszego w Polsce w szerokiej perspektywie siegajacej do 1989 roku, bedacego poczatkiem 

procesu przemian w sektorze szkolnictwa wyzszego. W kolejnym podrozdziale Habilitant 

zaprezentowal z perspektywy historycznej rozw6j badati marketingowych w analizowanym 

sektorze Nastepnie dokonano charakterystyki wybranych przyktad6w komunikacji 

marketingowej szkét wyzszych w Polsce uwzgledniajac w tym zakresie: reklame, public 

relations, content marketing, promocje uzupelniajaca, targi edukacyjne, sponsoring, marketing 

w wyszukiwarkach oraz mediach spolecznosciowych. T¢ ezesé monografii Dra inz. Artura 

Kisiotka koniczq Jego rozwazania oparte na studiach literaturowych na temat wptywu Internetu 

na komunikacje marketingowg szkot wyzszych w Polsce. 

Rozdziat kolejny obejmuje charakterystyki szkolnictwa wyzszego Ukrainy, w tym 

zaréwno samej organizacji systemu, jak i danych ilosciowych zarowno w odniesieniu do formy 

wiasnosci jednostek edukacyjnych, regiondw oraz liczby studentéw. Nastepnie Autor dysertacji 

zaprezentowat wybrane przyklady komunikacji marketingowej szk6!t wyzszych na Ukrainie w 

obszarach offline i online, zmieniajgc w niewielkim stopniu kategorie, dla jakich dokonano 

podobnej analizy w odniesieniu do szk6t wyzszych w Polsce. Rozdziat ten koneza rozwazania 

Habilitanta nad kondycja i wyzwaniami szkolnictwa wyzszego na Ukrainie, na ktére podobnie 

jak w Polsce wptywaja procesy integracji miedzynarodowej, globalizacji i postepu naukowo- 

technicznego. To rozw6j technologii informatyeznych stat si¢ bodzcem do opracowywania oraz 

wykorzystywania innych narzedzi i metod w celu pomysInego zaistnienia w trybie cyfrowe} 

rzeczywistosci.. Czesciq uzupeiniajacg tres¢ tego rozdziatu jest przeprowadzona przez Dra inz. 

Artura Kisiolka analiza najczescie] poruszanych w_ ukrairiskich kregach naukowych i 

opisywanych na tamach czasopism naukowych aspekt6w marketingu internetowego szkét 

wyzszych. 

Rozdzial piaty zawiera wyniki badafi empirycznych zrealizowanych przez Autora 

dysertacji. Habilitant objai nimi pena populacje szkét wyzszych w Polsce (390 jednostek) 

uzyskujac zwrotnosé 123 kwestionariuszy. Na Ukrainie badania objely 62 uniwersytety (na 287 

uczelni wyzszych. Technika gromadzenia informacji byly kwestionariusze wywiadu 

wspomagane komputerowo (CAWI), a respondentami byli menedzerowie i samodzielni 

specjaligci szkét wyzszych, ktorych dziatania koncentrowaly sie na sferze marketingu. Dr inz. 

Artur Kisiotek za pomoca narzedzi statystyki opisowej dokonat analizy/poréwnawczej 

praktycznego wykorzystania Internetu w dziataniach marketingowych ficz¢lni wyzszych w 

Polsce ina Ukrainie. Przeprowadzit On réwniez analize por6wnaweza i dys usje otrzymanych 
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wynikéw, weryfikujac postawione hipotezy a takze omdwilt znaczenie zaobserwowanych 

przemian i proceséw. Te czesé rozprawy zamykaja wnioski podsumowujace wyniki badan. 

W rozdziale ostatnim Autor rozprawy przedstawil konceptualny model cyfrowej 

komunikacji marketingowej szkoly wyzszej, ktory jest proba ukazania kierunk6w owej 

integracji w podejsciu wielo-, a nastepnie omnikanatowym (multichannel, omnichannel) z 

zastosowaniem bazy danych typu CDP (Customer Data Platform) i wykorzystaniem 

technologii chmury obliczeniowej (cloud computing), sztucznej inteligencji (artificial 

intelligence) oraz uczenia maszynowego (machine learning). 

Ostatnim elementem pracy jest podzielone na dwie czesci zakonczenie, w ktorym 

Habilitant dokonat syntetyeznego podsumowania omawianej problematyki oraz sformutowat 

rekomendacje, zar6wno do zastosowan aplikacyjnych, jak 1 dalszych badan. 

Mozna uznaé, iz wktadem Dra inz. Artura Kisiotka do dyscypliny nauki o zarzqadzaniu 

i jakogci jest: konceptualny model cyfrowej komunikacji marketingowej szkoly wyzszej, ktory 

wskazuje na kierunki najbardziej istotne dla rozwoju nie tylko uczelnianego marketingu, tj. 

komunikacji w srodowisku omnikanalowym dzieki wykorzystaniu platform danych klienta 

(Customer Data Platform, CDP) do zarzadzania duzq iloscia danych oraz integracji i 

automatyzacji dziatan marketingowych w czasie rzeczywistym. 

Zaproponowana koncepcja ma charakter uniwersalny, odnosi sig do dowolnego rodzaju uczelni 

niezaleznie od profilu, formy wtasnoSci oraz kraju. Ma ona jednak umiarkowany wpltyw na 

rozw6j dyscypliny nauki o zarzadzaniu i jakosci w dziedzinie nauk spotecznych. 
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Opinia na temat pozostalego dorobku naukowego Dra inz. Artura Kisiolka 

Na dorobek publikacyjny Dra inz. Artura Kisiolka po uzyskaniu przez Niego stopnia 

naukowego doktora sktada sie blisko 80 autorskich 1 wspétlautorskich publikacji (z ezego 

niemal potowa ukazato sie w jezyku angielskim). Sq to: 

-4 autorskie monografie, 

-1 wspétautorska monografia, 

-4 wspdétredakcje monografii, 

-8 autorskich artykulow w czasopismach naukowych mi¢dzynarodowych, 

-10 wspdétautorskich artykutéw w czasopismach naukowych miedzynarodowych, 

-11 autorskich artykuléw w czasopismach naukowych krajowych, 

-6 wspolautorskich artykulow w czasopismach naukowych krajowych, 

-2 autorskie rozdziaty w monografii naukowej mi¢dzynarodowej, 

-23 autorskie rozdziaty w monografii naukowej krajowej, 

-4 wspétautorskie rozdziaty w monografii naukowej krajowej, 

-4 wspétautorskie miedzynarodowe materiaty konferencyjne. 

Publikacje te w formie artykul6w w czasopismach polskich (np. Innovative Marketing Journal, 

Przedsiebiorczosé i Zarzqdzanie, Zeszyty Naukowe Wydziatu Zarzadzania Politechniki 

Czestochowskiej, Polish Journal of Management Studies), ukrainskich i biatoruskich. 

Rozdziaty w monografiach byly publikowane w takich wydawnictwach jak Wydawnictwo 

Akademii Gérniczo-Hutniczej im. St. Staszica w Krakowie, Wydawnictwo Akademii 

Techniczno-Humanistycznej, Bielsko-Biala, Wydawnictwo Politechniki Slaskiej w Gliwicach, 

Wydawnictwo Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, Wydawnictwo 

Dom Organizatora” w Toruniu. 

Kilka rozdzial6w bylo opublikowanych przez wydawnictwa ukraifiskie. Nalezy takze 

odnotowaé po jednym tekscie w materiatach konferencyjnych opublikowanych w Stanach 

Zjednoczonych i Kanadzie. Kilkanagcie opracowan zostalo opublikowanych w _ przez 

wydawnictwo uczelniane Wielkopolskiej Wyzszej Szkoty Spoleczno-Ekonomicznej gdzie 

Habilitant jest zatrudniony. 

Zakres rozpowszechnienia tych opracowan wydaje si¢ by¢ relatywnie ograniczony, a niektdre 

z nich nie mogg byé przedmiotem oceny (jak artykuly publikowane w czasopismagh takich jak 

Materiaty Budowlane, Przeglad Budowlany), gdyz nie sq to raczej opracowania 4 charakterze 

typowo naukowym. 
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Nalezy stwierdzié, iz dorobek publikacyjny Dra inz. Artura Kisiolka po uzyskaniu przez 

Niego stopnia naukowego doktora jest spéjny, logiczny lecz 0 ograniczonym zasie¢gu 0 

ezym Swiadezq takze wskazniki naukometryczne: 
  

    

    

    
  

    

    

                  
      

Baza danych | Indeks - Liczba Liczba Liczba | 
Hirscha zaindeksowanych | cytowan —_ bez | wszystkich 

publikacji autocytowan cytowan 

Google 4 33 23 | 37 

Scholar! 

Scopus” 3 LF 12 14 

| Web of Science | 1 4 2 3 

Publons? 1 9 2 (13 7 

Udzial w projektach 

W 2010 roku uczestniczyt w projekcie realizowanym przez Fundacje Edukacja 

w Srodzie Wlkp. pt. Wiedza i kompetencje to silna gospodarka. Projekt finansowany byt 

ze srodk6w Unii Europejskiej w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego (Program 

Operacyjny Kapitat Ludzki). 

Ponadto Dr inz. Artur Kisiolek brat udziat w nastepujacych projektach: 

- Internet w dzialaniach marketingowych niepublicznych uczelni wyzszych w Polsce. Badania 

przeprowadzono na pelnej populacji uczelni niepublicznych w Polsce. W okresie 01.12.2010 — 

31.01.2011 (projekt zostat zrealizowany samodzielnie przy wsparciu Gniezniefiskie} Wyzsze] 

Szkolty Humanistyczno-Menedzerskiej ,,Milenium” i patronatem Konferencji Rektoréw 

Zawodowych Szkot Polskich); 

- Internet w dzialaniach marketingowych uczelni wyzszych w Polsce. Realizacja w okresie: 

pazdziernik-grudzien 2013; 

- Motywacja do pracy zawodowej w ujeciu pokoleniowym. Badanie ankietowe. Realizacja w 

okresie: styczen — listopad 2016 

- Rynek systeméw stropowych w Polsce w latach 2015-2016. Realizacja w okresie: wrzesien 

2015 —luty 2016 roku (projekt zostat zrealizowany samodzielnie przy wsparciu Wielkopolskiej 

  

' Profil: https://scholar.google.com/citations?user=JDGk_PgAAAAJ&hl=pl (dostep dn. 04.12.2021), w bazi¢ tej 

sa dane od roku 2016, Wedtug dostepu do Google Scholar z programu Harzing’s Publish or Perish w latach/203- 

2021 zaindeksowanych mam 39 publikacji, z liczba cytowanh wynoszacq 44 (dostep z dn. 04.12.2021). 

? Profil: https://www.scopus.com/authid/detail uri?authorld=57206721806 (dostep dn. 04.12.2021) 

3 Profil: https://publons.com/researcher/4778950/artur-kisioek/ (dostep dn. 04.12.2021) 
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Wyzszej Szkoty Spoteczno-Ekonomicznej w Srodzie Wielkopolskiej, Konbet Poznan Sp. z 0.0. 

Sp. k. oraz Fabryka Stropow Sp. z 0.0. 

- Internet w dzialaniach marketingowych uczelni wyzszych Polski i Ukrainy. Realizacja w 

okresie: 06.02.2017 - 28.06.2017 (miedzynarodowym projekt badawezy zrealizowany z 

naukowcami z Ukrainy przy wsparciu Wielkopolskiej Wyzszej Szkoly Spoteczno- 

Ekonomicznej w Srodzie Wielkopolskiej, Lviv Polytechnic National University, Sumy State 

University). 

Aktualnie Dr ing. Artur Kisiotek jest autorem i menedzerem mie¢dzynarodowego projektu 

badawezego Transformacja cyfrowa marketingu szkét wyzszych (projekt miedzynarodowy 

realizowany od maja 2021 w nastepujacych krajach: Polska, Ukraina, Biatorus, Czechy) przy 

wsparciu Wielkopolskiej Wyzszej Szkoly Spoteczno-Ekonomicznej w Srodzie Wielkopolskiej. 

Odbyte staze 

Dr inz. Artur Kisiotek odbyt nastepujace staze: 

-w Miedzynarodowym Uniwersytecie Nauk Ekonomicznych i Humanistyeznych 

im. Akademika Stiepana Demianchuka w Rownem (Ukraina, termin: 01-23 pazdziernika 2015 

roku); 

-w Miedzynarodowym Uniwersytecie Nauk Ekonomicznych i Humanistyeznych 

im. Akademika Stiepana Demianchuka w Rownem (Ukraina, termin: 02-27 pazdziernika 2017 

roku); 

-na Uniwersytecie Narodowym ,,Politechnika Lwowska” w Lwowie (Ukraina, termin: 24 

wrzesnia — 26 listopad 2018 roku); 

w Miedzynarodowym Uniwersytecie Nauk Ekonomicznych i Humanistycznych im. 

Akademika Stiepana Demianchuka w R6wnem (Ukraina, termin: 30 wrzesnia -28 pazdziernika 

2019 roku); 

-na Uniwersytecie Narodowym ,,Politechnika Lwowska” w Lwowie (Ukraina, termin: 01 

pazdziernika — 01 listopada 2021) 

Ocena osiqgnieé dydaktycznych, popularyzacji nauki, a takze osiagnieé organizacyjnych 

Habilitanta 

Dr inz. Artur Kisiotek jest dogwiadczonym nauezycielem akademickim. Jako wyktadowca 

akademicki od roku 2007 pracuje w Wielkopolskie] Wyzszej Szkole Spofecgn »-Ekonomiczne] 

w Srodzie Wielkopolskiej prowadzac zajecia w formie wyktadéw, Cwiczen, § minaridw i zajec    
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projektowych, dla studentéw studi6w I i II stopnia w ramach kierunku Ekonomia oraz 

Pedagogika, z nastepujacych przedmiotéw: organizacja i zarzadzanie, elementy teorii 

organizacji i zarzadzania, wspdlczesne kierunki organizacji i zarzadzania, zarzadzanie 

zasobami ludzkimi, teorie motywacji, podstawy marketingu, wprowadzenie do public relations, 

analiza ekonomiczna, outsourcing w biznesie, negocjacje w biznesie, teorie lokalizacji 

dzialalnosci gospodarezej. Oprécz zaje¢ w siedzibie glownej uczelni w Srodzie Wielkopolskiej, 

prowadzilem rowniez zajecia w oddzialach zamiejscowych w Legnicy i Kaliszu. 

Na stanowisku dziekana pracuje nieprzerwanie od roku 2007, od tego samego roku jest 

czionkiem Senatu Wielkopolskiej Wyzszej Szkoty Spoleczno-Ekonomiczne] w Srodzie 

Wielkopolskiej. 

Od 2015 roku jest opiekunem studentéw z Ukrainy przyjezdzajacych na wymiang w ramach 

wspolpracy z Miedzynarodowym Uniwersytetem Nauk Ekonomicznych i Humanistycznych 

im. Akademika Stiepana Demianchuka w R6wnem. 

W latach 2009-2011 pracowat jako wyktadowca w Gnieznienskiej Wyzszej Szkole 

Humanistyezno-Menedzerskiej ,,Milenium” gdzie prowadzit wyklady z przedmiotow: 

zarzadzanie projektami, technologie informacyjne, metody i instrumenty aktywizacji 

gospodarczej, outsourcing - dla studentow studiéw IJ stopnia Wydziatu Zarzadzania, zar6wno 

w siedzibie glownej tej uczelni, jak i w wydziale zamiejscowym w Wagrowcu. W ramach tej 

wspolpracy wypromowat réwniez pietnastu dyplomantoéw. W latach 2008-2009 prowadzitem 

zajecia z przedmiotu zarzadzanie strategiczne dla studentow studiéw I stopnia na kierunku 

Zarzadzanie, w ramach wspdtpracy z Wyzsza Szkota Handlu i Ustug w Poznaniu. 

Prowadzit wyktady goscinne za zakresu marketingu, marketingu internetowego oraz 

rynku systemow stropowych na nastepujacych uczelniach: 

° Miedzynarodowym Uniwersytecie Nauk Ekonomicznych i Humanistycznych 

im. Akademika Stiepana Demianchuka w R6wnem (wyktiady w j. angielskim), 

e Uniwersytecie Narodowym  ,,Politechnika Lwowska” we Lwowie (wykiady 

w j. angielskim), 

e Politechnice Poznanskie}j, 

e Politechnice Slaskiej, 

e Politechnice Koszalinskiej. 
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Konkluzja 

Po zapoznaniu sie z dorobkiem naukowym Dra inz. Artura Kisiotka stwierdzam, ze caloksztalt 

Jego dorobku naukowego, w tym przede wszystkim monografia pt. ,,Jnternet w dziataniach 

marketingowych szk6t wyzszych Polski i Ukrainy” (wskazanq przez Kandydata do stopnia 

doktora habilitowanego jako osiggniecie naukowe, uzyskane po otrzymaniu stopnia doktora, 

stanowiace wktad Autora w rozw6j okreslonej dyscypliny naukowej) zastuguje na pozytywna 

ocene. 

Ocena pozostalego dorobku publikacyjnego i naukowego Habilitanta jest rowniez 

umiarkowanie pozytywna. 

Uwazam, ze Jego dorobek spetnia podstawowe wymagania zawarte w ustawie z dnia 20 lipca 

2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. Z 2020 r. poz. 85 z pézn. zm.). 

Dlatego popieram wniosek Dra inz. Artura Kisiotka o nadanie Jemu stopnia doktora 

habilitowanego w dziedzinie nauk spotecznych w dyscyplinie nauki o zarzadzaniu i jakosci. 

Lédz, 5.05.2022 r. 

SI : ob 

a 
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